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Plan komunikacji ze spotecznoscia lokalng na lata 2023-2027

Cel komunikacji Nazwa dziatania Adresaci dziatania Narzedzia i Srodki Zaktadane wskazniki Budzet — ze Badanie
komunikacyjne-go | komunikacyjnego przekazu realizacji dziatania oraz | wskaza-niem efektywnosci
(grupy docelowe) efekty tych dziatan zrédta dziatan
finansowania komunikacyjnych
Poinformowanie Kampania Wszyscy potencjalni | - Informacje na oficjalnej Wskaznik: bezkosztowo | Monitoring
potencjalnych informacyjna whnioskodawcy, stronie internetowej LGD | Artykut zamieszczony na ogladalnosci strony
whnioskodawcow dotyczaca w szczegdlnosci stronie LGD (ilos¢:1), LGD
o koniecznosci obowigzkow rolnicy, aktualizowany
przestrzegania komunikacyjnych | przedsiebiorcy, niezwtocznie w
obowigzkéw beneficjentéw organizacje przypadku zmiany
komunikacyjnych EFSI pozarzadowe przepiséw dotyczacych
wynikajgcych z art. i mieszkancy obowigzkow
50 ust. 1 obszaru, grupy komunikacyjnych
rozporzadzenia UE 0s6b w
2021/1060 oraz niekorzystnej Efekt:
zasad komunikacji, sytuacji, jsfp Poinformowanie
zgodnie potencjalnych
z informacjami whnioskodawcéw o
przekazanymi LGD obowigzkach
przez |Z oraz ksiegg komunikacyjnych
wizualizacji w beneficjentéw EFSI
zakresie PS WPR
Poinformowanie Kampania Potencjalni - Informacje na oficjalnej Wskaznik: bezkosztowo = Monitoring
potencjalnych informacyjna wnioskodawcy, stronie internetowej LGD | Artykuty na stronach ogladalnosci strony
whnioskodawcéw na temat w szczegdlnosci - Mailing oraz strona internetowych i LGD, ankieta
olLGDi LSR gtéwnych rolnicy, jsfp, internetowa gmin portalach prowadzona na
(gtéwnych celach, zatozen LSR przedsiebiorcy, cztonkowskich spotecznosciowych www lub w biurze
zasadach organizacje - Informacje na portalach  (ilos¢:2) LGD badajaca, skad

przyznawania
dofinansowania

pozarzgdowe
i mieszkancy
obszaru LGD,

spotecznosciowych-
fanpage LGD oraz w

osoba
zainteresowana
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oraz stosowanych
procedurach)

Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw o
zasadach
pozyskiwania
srodkdw, kryteriach
oceny uzywanych
przez Rade i
zasadach realizacji
projektéw

Spotkania
informacyjno —
szkoleniowe
dotyczace
przygotowania,
realizacji i
rozliczenia
operacji

w tym takze
przedstawiciele
grup osob w
niekorzystnej
sytuacji

Wszyscy potencjalni
whnioskodawcy,

w szczegdlnosci
rolnicy,
przedsiebiorcy,
organizacje
pozarzadowe,
mieszkancy
obszaru, jsfp, grupy
0s6b w
niekorzystnej
sytuacji

mediach o zasiegu
lokalnym

*rekomenduje sie aby LGD

korzystata z minimum 2

Srodkdw przekazu, z czego

1 nie bedzie strong
internetowq
administrowanq przez
LGD. Celem dziatania ma
by¢ dotarcie do jak
najszerszego grona
odbiorcow.

- Spotkania informacyjno-
szkoleniowe

Informacje w mediach o
zasiegu lokalnym
(ilosc:1)

Efekt:

Poinformowanie
potencjalnych
whioskodawcow o LGD i
LSR

Wskaznik:

Organizacja spotkan
informacyjno-
szkoleniowych (ilo$¢:20),
w tym minimum 1
spotkanie przed kazdym
naborem wnioskow
llo$¢ oséb
uczestniczgcych w
spotkaniach: 150

Efekt:

Podniesienie poziomu
wiedzy mieszkancow

w zakresie
przygotowania, realizacji
i rozliczenia operacji

500,00
zt/spotkanie
szkolenie

pozyskata wiedze o
LGD

Informacja zwrotna
w formie ankiety
prowadzonej po
spotkaniach
informacyjno-
szkoleniowych
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Wspieranie
beneficjentéw LSR
w realizacji
projektow

Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw
o naborach
whnioskéw

i mozliwosci
realizacji operacji

Informowanie na
temat warunkéw

i sposobow
realizacji

i rozliczania
projektéow

Kampania
informacyjna na
temat terminéw
przyjmowanych
whnioskow

Beneficjenci oraz
whioskodawcy

Potencjalni
whnioskodawcy — w
zaleznosci od
naboru

- Doradztwo indywidualne/

szkolenia

-Informacje na oficjalne;j
stronie internetowej LGD
- Mailing oraz strona
internetowa gmin
cztonkowskich
-Informacje na portalach
spotecznosciowych —
fanpage LGD oraz w
mediach o zasiegu
lokalnym

*rekomenduje sie aby LGD
korzystata z minimum 2
Srodkow przekazu, z czego
1 nie bedzie strong
internetowq
administrowanq przez
LGD. Celem dziatania ma

500,00zt/szk
olenie

Wskaznik:

Liczba osdb, ktorym
udzielono doradztwa na
podstawie
kart/ewidenc;ji
udzielonego
doradztwa/50

Liczba szkoleni: 10

Efekt:

Podniesienie wiedzy
mieszkancow nt.
warunkow i sposobow
realizacji i rozliczania
projektow

Wskaznik:

Artykuty na stronach
internetowych (ilos¢:1)

Informacje na portalach
spotecznosciowych oraz
mediach o zasiegu
lokalnym (ilo$¢:1)

Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
whioskodawcow o
naborach wnioskow

i mozliwosci realizacji
operacji

Karta / ewidencja
udzielonego
doradztwa/
Ankieta po
przeprowadzonym
szkoleniu

Informacja zwrotna
dotyczaca ilosci
ztozonych
whnioskow o
dofinansowanie na
poszczegdlne
przedsiewziecia
oraz ilosci
udzielonego
doradztwa
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Pozyskanie
informacji zwrotnej
dotyczacej oceny
jakosci doradztwa
Swiadczonego przez
LGD

Poinformowanie
mieszkancow o
efektach realizacji
LSR w catym
okresie
programowania

Badanie
satysfakcji
whioskodawcow i
beneficjentow
dot. jakosci
doradztwa
Swiadczonego
przez LGD na
etapie
przygotowania
whioskow o
wsparcie
projektowanych
dziatan oraz o
rozliczenie
realizowanych
operacji
Kampania
informacyjna LGD
nt. gtéwnych
efektow LSR

Whnioskodawcy i
beneficjenci

w poszczegdlnych
zakresach operacji

Mieszkancy obszaru
LGD

byc dotarcie do jak
najszerszego grona
odbiorcéw

- Ankieta wypetniana po
doradztwie

-Informacje na oficjalnej
stronie internetowej LGD
-Mailing oraz strona
internetowa gmin
cztonkowskich

- Informacje na portalu
spotecznos$ciowym LGD
oraz w mediach o zasiegu
lokalnym

*rekomenduje sie aby LGD
korzystata z minimum 2
Srodkow przekazu, z czego

Wskaznik: Badanie ankietowe
Ankieta dystrybuowana

wsréd wnioskodawcdw i

beneficjentow (ilos¢:

100)

Efekt:

Uzyskanie zewnetrznej
wiedzy na temat jakoSci
doradztwa w celu, np.
dodatkowego
przeszkolenia oséb
udzielajacych
doradztwa,
doskonalenia
umiejetnosci
komunikacyjnych
Wskaznik:

Artykuty na stronach
internetowych (ilos¢:1)

Monitoring
ogladalnosci strony
i lokalnych mediow

Informacja na portalach
spoteczno$ciowych oraz
w mediach o zasiegu
lokalnym (ilo$¢:2)

Efekt:
Poinformowanie
potencjalnych
whioskodawcow o
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1 nie bedzie strong efektach realizacji LSR w
internetowq catym okresie
administrowanq przez

LGD. Celem dziatania ma

byc dotarcie do jak

najszerszego grona

odbiorcéw.



